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研究背景及研究思路 

中国是世界第三大奶类生产国，且乳制品消费已经进入快速增长期。目前，中国奶类消费

主要以液态奶和奶粉为主，其中，液态奶消费需求呈大幅增长态势。 

目前，全球 90%以上的国家液态奶消费以巴氏奶为主，占据全球 70%以上液态奶市场，其

中，整个欧洲为 95%，美国达到 90%，澳大利亚和新西兰也均在 95%以上。 

2000 年之前，中国液态奶消费亦是以巴氏奶为主，约占 70-80%。但随着加工技术的进步、

消费需求的增长，常温奶市场迅速发展，年均复合增幅高达 15%，并已经成为当前中国液态奶

市场中的一大亮点，已占据国内液态奶 60%以上的市场份额。 

在短短几年内，常温奶在中国形成巨大市场份额，与中国奶源分布、加工和包装技术、消

费能力、消费方式的转变和广告宣传引导等存在密切的关系。同时，常温奶的快速发展亦促使

蒙牛、伊利等中国乳业巨头的诞生。 

本报告将系统回答以下问题： 

（1）在中国乳制品消费市场发展历程中，消费群体、消费种类和消费观念等发生了哪些

变化？未来发展趋势又是什么？ 

（2）常温奶作为中国乳制品消费市场增速最大、市场范围最广产品，是替代了鲜奶和奶

粉市场？还是市场需求的另一种新产品？ 

（3）常温奶与鲜奶、奶粉、豆奶在包装、消费群体、消费便利性等方面比较，各有哪些

优劣势？ 

（4）中国常温奶消费需求近十几年一直保持较大的增速，有哪些市场驱动因素？又有什

么因素是市场需求的核心拉动力？ 

（5）常温奶消费在中国东北、华北、华东、华南等地区存在哪些消费习惯、品牌和消费

量上的差异？在中国的同一地区，城市和农村常温奶消费又存在哪些差异？近几年中国常温奶

市场出现了哪些新变化？ 

（6）国际常温奶在中国常温奶市场的销售渠道、消费群体、消费者对其价值认知程度、

产品价格等方面的竞争力如何？有竞争力的本土企业有哪些？中国国内具有竞争力的前 10 家

生产企业的销售渠道及市场份额等如何？等等。 

为系统回答以上问题，我们拟采用以下研究思路和框架为： 
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图 1, 研究内容及研究框架 

 

本报告以深入调研和系统化的数据为基础，以期为客户了解中国常温奶消费市场现状、预

测未来市场趋势，提供参考和依据。 

尽管如此，报告仍不可避免的存在不足之处，希望广大客户能提出宝贵意见和建议，以待

后期再版时得到不断完善。 
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