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研究背景

种子作为农业生产中最基本、最重要的生产资料，随着全球人口增长、环境不断恶化、耕地面积不断减少，农业生产中对于单产高、抗性好的种子需求越来越明显，种子的市场竞争优势将决定着未来农业竞争的主动权。

中国是农业大国，农业常年用种量在125亿公斤以上，已成为继美国之后的全球第二大种子市场。我国蔬菜常年用种量约4万多吨，而商品化率约为60%，与世界水平还有一定差距，意味着我国蔬菜种子市场有着巨大的发展潜力。

本报告全面细致的描绘了中国蔬菜种子市场的现状，并对中国蔬菜种子市场后期发展方向进行了专业预测分析。中国蔬菜种业研究报告主要内容包括：

1、中国各蔬菜种植区细分市场，即华南区、长江区、西南区、西北区、东北区和黄淮海与环渤海区蔬菜种植种类、品种及重点省份主栽品种的深入分析；

2、中国蔬菜种子主要类别细分市场，即番茄（西红柿）、黄瓜、茄子、辣椒、大白菜、萝卜、甘蓝（圆白菜）、西甜瓜和甜糯玉米等种子市场分析及对其主导公司进行深入研究；

3、国内外蔬菜种子企业的发展现状及市场主导产品的介绍；
4、中国蔬菜种子进出口情况分析；

5、中国蔬菜种子行业未来发展趋势；

通过本报告的阅读可以使得业内相关人士对我国蔬菜种子整个行业的发展有全面的把握，从而能够更加准确地做出相应的决策。

该报告是BOBAC组织了蔬菜种子市场相关专家，准确、客观、全面、系统的对整个蔬菜种子行业市场、政策等进行了深入的研究分析后的智慧结晶。BOBAC相信本报告是关注中国蔬菜种子行业的相关企业、研究机构、国内外投资公司了解目前中国蔬菜种子行业发展动态，把握发展趋势和投资机会的重要决策依据之一。
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节选
二、 中国蔬菜市场分析

蔬菜产业在我国农业经济中占有非常重要的位置，是我国第一大经济作物和最大的出口创汇农产品，估计 2011年我国蔬菜栽培面积约为1,960万公顷，占农作物播种面积的12%，产量达6.8亿吨，总产值1.2万亿元左右，占种植业总产值的33%；2011年蔬菜对全国农民人均纯收入的贡献额为970多元，占农民人均收入的14%；转化城乡劳动力1亿多人，其中直接从事蔬菜生产的农村劳动力达8,000多万人。同时，蔬菜产业是入世后我国少数几类具有高比较优势的农业产品，我国蔬菜产品价格仅为国际市场的1/8~1/5，具有明显的成本与价格竞争优势。

2.1  2004-2011年中国蔬菜种植面积及产量分析

我国蔬菜种植面积整体呈现平稳增长趋势，2007年至2010年，蔬菜种植面积分别为17,328.6、17,875.9、18,414.3、18,999.9千公顷，每年以3%左右的速度增长。
2007年至2010年，蔬菜产量分别为56,452.0、59,240.4、61,823.8、65,099.4万吨，每年以4%左右的速度增长，尤其2010年蔬菜总产量较上年增长5.3%。未来我国蔬菜种植面积将会稳定不再增加，所以预计未来我国蔬菜产量的增加将主要来自单产水平的提高。
图2-1  中国蔬菜种植面积及产量变化（2004-2011年）
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2.2  2004-2011年中国蔬菜人均消费变化趋势分析

    随着我国“菜篮子”工程以及蔬菜种植结构的不断调整，我国目前已经能够满足全国周年供应蔬菜的需求，我国人均蔬菜占有量逐年增加。2010年我国人均蔬菜占有量为485.5公斤，比2009年463.3公斤增加22.2公斤。与此同时，全国蔬菜供应区域性逐渐被南菜北运和北菜南运打破，以前的新菜、特菜如今也端上了平常百姓的餐桌，人们对蔬菜的口味、品质一致安全性都有了更高的要求，高端精品蔬菜日渐成为新宠，蔬菜的价格也日渐上涨，人们的蔬菜消费额也随着增加。2010年我国人均蔬菜消费额为485.5元，比2007年的136.9元增加了元，增长39.3%。
图2-2  中国蔬菜人均消费变化趋势（2004-2011年）
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